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PROCEDIMIENTO PARA LA ADOPCIÓN DE MEDIDAS DE ATENCIÓN A LA DIVERSIDAD

dua

ORGANIZACIÓN Y SEGUIMIENTO DE LOS PLANES DE RECUPERACIÓN DEL ALUMNADO CON
MATERIAS PENDIENTES DE CURSOS ANTERIORES

Todavía no se ha definido la organización y seguimiento de los planes de recuperación del alumnado con materias
pendientes de cursos anteriores.

LIBROS O MATERIALES VAN A SER UTILIZADOS PARA EL DESARROLLO DE LA MATERIA

Nombre ISBN

ACTIVIDADES EXTRAESCOLARES/COMPLEMENTARIAS QUE SE VAN A LLEVAR A CABO

Nombre Inicio Fin

UNIDADES DE PROGRAMACIÓN

Las unidades de programación organizan la acción didáctica orientada hacia la adquisición de competencias. En este
proceso se desarrollan los saberes básicos (conocimientos, destrezas y actitudes), cuyo aprendizaje resulta necesario para
la adquisición de compentecias.

Los saberes básicos desarrollados en cada unidad de programación son impartidos en clase a través de las denominadas
situaciones de aprendizaje. Éstas, a su vez, se evalúan a través de procedimientos de evaluación; los utilizados en esta
programación didáctica son:

Según lo programado, el porcentaje de uso de los procedimientos de evaluación para obtener la calificación final
del alumnado es:

Observación sistemática: 10,00%
Presentación de un producto: 30,00%
Examen tradicional/Prueba objetiva/competencial: 60,00%

En este apartado, se muestran secuenciadas las diferentes unidades de programación asociadas con la materia (Diseño de
2º Bachillerato de Artes). También se indican las fechas aproximadas de comienzo de cada una de las unidades así com el
número de periodos lectivos que se estima serán necesarios para impartir la docencia correspondiente.

Comienzo aprox. Nombre de la unidad de programación (UP) Periodos
16-09-2024 1.- FUNDAMENTOS DEL DISEÑO Y TIPOGRAFÍA 8
22-11-2024 2.- DISEÑO GRÁFICO 8
15-03-2025 3.- DISEÑO TRIDIMENSIONAL 7



1.- FUNDAMENTOS DEL DISEÑO Y TIPOGRAFÍA (8
PERIODOS)

Esta unidad de programación está compuesta por 1 situaciones de aprendizaje que son descritas a continuación.

FUNDAMENTOS DEL DISEÑO Y TIPOGRAFÍA

Descripción y saberes básicos de la situación de aprendizaje, integrando metodologías:

En esta Unidad de Aprendizaje de 2º de Bachillerato en la asignatura de diseño, el enfoque principal está en los
"Fundamentos del Diseño y Tipografía". Esta unidad tiene como objetivo proporcionar a los estudiantes una comprensión
sólida de los principios básicos del diseño gráfico y la tipografía, así como desarrollar sus habilidades creativas y técnicas
en el campo del diseño visual. Los estudiantes explorarán conceptos fundamentales como la composición, la forma, el
color, la tipografía y la jerarquía visual, aplicándolos en proyectos prácticos que les permitan experimentar y expresarse
creativamente.

Producto solicitado a los alumnos en la situación de aprendizaje:

Diseños

Competencias específicas que se van a trabajar en esta situación de aprendizaje:

1.- Identificar los fundamentos del diseño a partir del análisis crítico de diversos productos de diseño bidimensional y
tridimensional, para profundizar en la comprensión tanto de la complejidad de los procesos y herramientas que intervienen,
como de la dimensión simbólica y semántica de sus lenguajes.

2.- Reflexionar sobre los orígenes, los principios y las funciones del diseño, comparando y analizando producciones de
diferentes épocas, estilos y ámbitos de aplicación, para valorar de manera crítica su impacto medioambiental, social y
cultural.

3.- Analizar de manera crítica y rigurosa distintas configuraciones formales, compositivas y estructurales presentes en el
diseño de diferentes productos, identificando sus elementos plásticos, estéticos, funcionales y comunicativos, para
enriquecer sus propias producciones y conformarse una opinió1onde mayoritariamente a estrategias comerciales y de
márquetin vinculadas al diseño gráfico, a campañas de diseño publicitario, al packaging de los productos a consumir o al
diseño de espacios que favorecen la actividad comercial, por lo que el giro hacia una sociedad de consumo responsable y
sostenible debe ser un eje vertebrador de la materia de Diseño. Es este un terreno que conlleva una gran responsabilidad,
que el alumnado debe conocer y asumir aplicando criterios éticos en la generación de productos, lo que idealmente podrá
trasladar a su propio rol como consumidor y le aportará herramientas poderosas para responder a la manipulación de la
propaganda.

4.- Planificar proyectos de diseño individuales y colectivos, seleccionando con criterio las herramientas y recursos
necesarios, para proponer y analizar críticamente soluciones creativas en respuesta a necesidades propias y ajenas.

5.- Desarrollar propuestas personales e imaginativas a partir de ideas o productos preexistentes, considerando la propiedad
intelectual, para responder con creatividad a necesidades propias y ajenas y potenciar la autoestima y el crecimiento
personal.

6.- Crear productos de diseño, respondiendo con creatividad a necesidades concretas, incluidas las del diseño inclusivo y
las relativas a la sostenibilidad, y cuidando la corrección técnica, la coherencia y el rigor de la factura del producto, para
potenciar una actitud crítica y responsable que favorezca el desarrollo personal, académico o profesional en el campo del
diseño.

En esta situación de aprendizaje se va a llevar a cabo (al menos) 1 actividad:



Nombre de la actividad

Diseños

Para evaluar el desarrollo de la actividad se hacen uso de procedimientos de evaluación. Estos procedimientos de
evaluación miden la adquisición de las competencias por parte del alumnado utilizando los denominados criterios de
evaluación.

A continuación se describen los procedimientos de evaluación con sus criterios asociados:

Tipo Nombre Criterios evaluados (peso)

Observación
sistemática Procedimiento 1

1.1.- Reconocer la relación entre las formas y las funciones en objetos de
diseño bidimensionales o tridimensionales, percibiéndolos como
productos susceptibles de transformaciones y mejoras. (1)
1.2.- Explicar en los objetos de diseño las dimensiones simbólicas y
semánticas propias de su lenguaje, identificando sus elementos
sintácticos y constitutivos con actitud receptiva y respetuosa. (1)
2.1.- Identificar las características fundamentales de los principales
movimientos, corrientes, escuelas y teóricos relacionados con el diseño,
comparando productos de diseño de contextos geográficos, históricos y
sociales diversos, y reflexionando de manera crítica sobre las
aportaciones de las mujeres y de las culturas no occidentales. (1)
2.2.- Analizar de manera crítica las diferentes soluciones de diseño
vinculadas a un mismo problema, reflexionando sobre su impacto en el
entorno y estableciendo argumentos que promuevan una conciencia
comprometida con el medio ambiente y con el diseño sostenible. (1)
3.1.- Reconocer las estructuras formales, compositivas y estructurales en
objetos y productos de diferentes ámbitos del diseño, analizando los
procesos y métodos utilizados para desarrollarlos, así como las
finalidades funcionales y comunicativas de las que parten y su impacto en
aspectos tales como la inclusión, la sostenibilidad y el consumo
responsable. (1)
3.2.- Analizar las relaciones compositivas en distintos productos de
diseño, identificando los elementos básicos del lenguaje visual y
explicando su impacto en aspectos como la inclusión, la sostenibilidad y
el consumo responsable. (1)
4.1.- Planificar adecuadamente proyectos de diseño individuales o
colectivos, estableciendo objetivos en función del impacto de
comunicación buscado, programando las distintas fases del plan de
desarrollo, seleccionando con criterio las herramientas y recursos y
priorizando la sostenibilidad. (1)
4.2.- Participar activamente en la organización adecuada de los equipos
de trabajo de los proyectos de diseño colaborativo, identificando las
habilidades requeridas y repartiendo y asumiendo las tareas con criterio.
(1)
4.3.- Evaluar las propuestas de planificación propias y ajenas de manera
crítica y argumentada, analizando su adecuación al impacto de
comunicación buscado. (1)
5.1.- Proyectar soluciones de diseño innovadoras en respuesta a
necesidades personales o de expresión propias, a partir de ideas o
productos preexistentes. (1)
5.2.- Evaluar críticamente las propuestas de diseño personales,
valorando su coherencia y adecuación, y considerando el respeto a la
propiedad intelectual, tanto a la ajena como a la propia. (1)
6.1.- Realizar proyectos elementales de diseño gráfico, diseño industrial o
diseño de espacios habitables, de manera individual y colectiva,
aplicando soluciones creativas en la elaboración de un producto
innovador, y teniendo en cuenta sus implicaciones sociales, económicas
y de transformación, así como los aspectos relacionados con la
propiedad intelectual. (1)



6.2.- Evaluar de manera crítica y argumentada trabajos de diseño propios
y ajenos, valorando tanto la selección coherente y adecuada de los
recursos técnicos, como el rigor y la corrección en la aplicación de las
técnicas de ejecución, desarrollo y presentación del producto, además de
su grado de adecuación al impacto de comunicación buscado y al respeto
a la propiedad intelectual. (1)
6.3.- Identificar las posibilidades de intervención del diseño inclusivo en
diferentes ámbitos de la actividad humana, poniendo en valor los
proyectos innovadores y transformadores de la sociedad. (1)
6.4.- Realizar colectivamente un proyecto de diseño inclusivo, priorizando
su adecuación a una o varias diversidades funcionales concretas,
utilizando de manera creativa las configuraciones formales y
argumentando las decisiones tomadas. (1)

Presentación de un
producto Procedimiento

1.1.- Reconocer la relación entre las formas y las funciones en objetos de
diseño bidimensionales o tridimensionales, percibiéndolos como
productos susceptibles de transformaciones y mejoras. (3)
1.2.- Explicar en los objetos de diseño las dimensiones simbólicas y
semánticas propias de su lenguaje, identificando sus elementos
sintácticos y constitutivos con actitud receptiva y respetuosa. (3)
2.1.- Identificar las características fundamentales de los principales
movimientos, corrientes, escuelas y teóricos relacionados con el diseño,
comparando productos de diseño de contextos geográficos, históricos y
sociales diversos, y reflexionando de manera crítica sobre las
aportaciones de las mujeres y de las culturas no occidentales. (3)
2.2.- Analizar de manera crítica las diferentes soluciones de diseño
vinculadas a un mismo problema, reflexionando sobre su impacto en el
entorno y estableciendo argumentos que promuevan una conciencia
comprometida con el medio ambiente y con el diseño sostenible. (3)
3.1.- Reconocer las estructuras formales, compositivas y estructurales en
objetos y productos de diferentes ámbitos del diseño, analizando los
procesos y métodos utilizados para desarrollarlos, así como las
finalidades funcionales y comunicativas de las que parten y su impacto en
aspectos tales como la inclusión, la sostenibilidad y el consumo
responsable. (3)
3.2.- Analizar las relaciones compositivas en distintos productos de
diseño, identificando los elementos básicos del lenguaje visual y
explicando su impacto en aspectos como la inclusión, la sostenibilidad y
el consumo responsable. (3)
4.1.- Planificar adecuadamente proyectos de diseño individuales o
colectivos, estableciendo objetivos en función del impacto de
comunicación buscado, programando las distintas fases del plan de
desarrollo, seleccionando con criterio las herramientas y recursos y
priorizando la sostenibilidad. (3)
4.2.- Participar activamente en la organización adecuada de los equipos
de trabajo de los proyectos de diseño colaborativo, identificando las
habilidades requeridas y repartiendo y asumiendo las tareas con criterio.
(3)
4.3.- Evaluar las propuestas de planificación propias y ajenas de manera
crítica y argumentada, analizando su adecuación al impacto de
comunicación buscado. (3)
5.1.- Proyectar soluciones de diseño innovadoras en respuesta a
necesidades personales o de expresión propias, a partir de ideas o
productos preexistentes. (3)
5.2.- Evaluar críticamente las propuestas de diseño personales,
valorando su coherencia y adecuación, y considerando el respeto a la
propiedad intelectual, tanto a la ajena como a la propia. (3)
6.1.- Realizar proyectos elementales de diseño gráfico, diseño industrial o
diseño de espacios habitables, de manera individual y colectiva,
aplicando soluciones creativas en la elaboración de un producto
innovador, y teniendo en cuenta sus implicaciones sociales, económicas

Tipo Nombre Criterios evaluados (peso)



y de transformación, así como los aspectos relacionados con la
propiedad intelectual. (3)
6.2.- Evaluar de manera crítica y argumentada trabajos de diseño propios
y ajenos, valorando tanto la selección coherente y adecuada de los
recursos técnicos, como el rigor y la corrección en la aplicación de las
técnicas de ejecución, desarrollo y presentación del producto, además de
su grado de adecuación al impacto de comunicación buscado y al respeto
a la propiedad intelectual. (3)
6.3.- Identificar las posibilidades de intervención del diseño inclusivo en
diferentes ámbitos de la actividad humana, poniendo en valor los
proyectos innovadores y transformadores de la sociedad. (3)
6.4.- Realizar colectivamente un proyecto de diseño inclusivo, priorizando
su adecuación a una o varias diversidades funcionales concretas,
utilizando de manera creativa las configuraciones formales y
argumentando las decisiones tomadas. (3)

Examen
tradicional/Prueba
objetiva/competencial

Procedimiento

1.1.- Reconocer la relación entre las formas y las funciones en objetos de
diseño bidimensionales o tridimensionales, percibiéndolos como
productos susceptibles de transformaciones y mejoras. (6)
1.2.- Explicar en los objetos de diseño las dimensiones simbólicas y
semánticas propias de su lenguaje, identificando sus elementos
sintácticos y constitutivos con actitud receptiva y respetuosa. (6)
2.1.- Identificar las características fundamentales de los principales
movimientos, corrientes, escuelas y teóricos relacionados con el diseño,
comparando productos de diseño de contextos geográficos, históricos y
sociales diversos, y reflexionando de manera crítica sobre las
aportaciones de las mujeres y de las culturas no occidentales. (6)
2.2.- Analizar de manera crítica las diferentes soluciones de diseño
vinculadas a un mismo problema, reflexionando sobre su impacto en el
entorno y estableciendo argumentos que promuevan una conciencia
comprometida con el medio ambiente y con el diseño sostenible. (6)
3.1.- Reconocer las estructuras formales, compositivas y estructurales en
objetos y productos de diferentes ámbitos del diseño, analizando los
procesos y métodos utilizados para desarrollarlos, así como las
finalidades funcionales y comunicativas de las que parten y su impacto en
aspectos tales como la inclusión, la sostenibilidad y el consumo
responsable. (6)
3.2.- Analizar las relaciones compositivas en distintos productos de
diseño, identificando los elementos básicos del lenguaje visual y
explicando su impacto en aspectos como la inclusión, la sostenibilidad y
el consumo responsable. (6)
4.1.- Planificar adecuadamente proyectos de diseño individuales o
colectivos, estableciendo objetivos en función del impacto de
comunicación buscado, programando las distintas fases del plan de
desarrollo, seleccionando con criterio las herramientas y recursos y
priorizando la sostenibilidad. (6)
4.2.- Participar activamente en la organización adecuada de los equipos
de trabajo de los proyectos de diseño colaborativo, identificando las
habilidades requeridas y repartiendo y asumiendo las tareas con criterio.
(6)
4.3.- Evaluar las propuestas de planificación propias y ajenas de manera
crítica y argumentada, analizando su adecuación al impacto de
comunicación buscado. (6)
5.1.- Proyectar soluciones de diseño innovadoras en respuesta a
necesidades personales o de expresión propias, a partir de ideas o
productos preexistentes. (6)
5.2.- Evaluar críticamente las propuestas de diseño personales,
valorando su coherencia y adecuación, y considerando el respeto a la
propiedad intelectual, tanto a la ajena como a la propia. (6)
6.1.- Realizar proyectos elementales de diseño gráfico, diseño industrial o
diseño de espacios habitables, de manera individual y colectiva,

Tipo Nombre Criterios evaluados (peso)



aplicando soluciones creativas en la elaboración de un producto
innovador, y teniendo en cuenta sus implicaciones sociales, económicas
y de transformación, así como los aspectos relacionados con la
propiedad intelectual. (6)
6.2.- Evaluar de manera crítica y argumentada trabajos de diseño propios
y ajenos, valorando tanto la selección coherente y adecuada de los
recursos técnicos, como el rigor y la corrección en la aplicación de las
técnicas de ejecución, desarrollo y presentación del producto, además de
su grado de adecuación al impacto de comunicación buscado y al respeto
a la propiedad intelectual. (6)
6.3.- Identificar las posibilidades de intervención del diseño inclusivo en
diferentes ámbitos de la actividad humana, poniendo en valor los
proyectos innovadores y transformadores de la sociedad. (6)
6.4.- Realizar colectivamente un proyecto de diseño inclusivo, priorizando
su adecuación a una o varias diversidades funcionales concretas,
utilizando de manera creativa las configuraciones formales y
argumentando las decisiones tomadas. (6)

Tipo Nombre Criterios evaluados (peso)



2.- DISEÑO GRÁFICO (8 PERIODOS)
Esta unidad de programación está compuesta por 1 situaciones de aprendizaje que son descritas a continuación.

DISEÑO GRÁFICO

Descripción y saberes básicos de la situación de aprendizaje, integrando metodologías:

En esta Unidad de Aprendizaje de 2º de Bachillerato en la asignatura de Diseño, el enfoque está en el "Diseño Gráfico".
Esta unidad busca brindar a los estudiantes una comprensión profunda de los principios fundamentales, herramientas y
técnicas utilizadas en el diseño gráfico contemporáneo. Los estudiantes explorarán la relación entre el diseño visual y la
comunicación, así como las aplicaciones prácticas del diseño en diferentes contextos, desde la publicidad hasta la identidad
corporativa.

Producto solicitado a los alumnos en la situación de aprendizaje:

Diseños

Competencias específicas que se van a trabajar en esta situación de aprendizaje:

1.- Identificar los fundamentos del diseño a partir del análisis crítico de diversos productos de diseño bidimensional y
tridimensional, para profundizar en la comprensión tanto de la complejidad de los procesos y herramientas que intervienen,
como de la dimensión simbólica y semántica de sus lenguajes.

2.- Reflexionar sobre los orígenes, los principios y las funciones del diseño, comparando y analizando producciones de
diferentes épocas, estilos y ámbitos de aplicación, para valorar de manera crítica su impacto medioambiental, social y
cultural.

3.- Analizar de manera crítica y rigurosa distintas configuraciones formales, compositivas y estructurales presentes en el
diseño de diferentes productos, identificando sus elementos plásticos, estéticos, funcionales y comunicativos, para
enriquecer sus propias producciones y conformarse una opinió1onde mayoritariamente a estrategias comerciales y de
márquetin vinculadas al diseño gráfico, a campañas de diseño publicitario, al packaging de los productos a consumir o al
diseño de espacios que favorecen la actividad comercial, por lo que el giro hacia una sociedad de consumo responsable y
sostenible debe ser un eje vertebrador de la materia de Diseño. Es este un terreno que conlleva una gran responsabilidad,
que el alumnado debe conocer y asumir aplicando criterios éticos en la generación de productos, lo que idealmente podrá
trasladar a su propio rol como consumidor y le aportará herramientas poderosas para responder a la manipulación de la
propaganda.

4.- Planificar proyectos de diseño individuales y colectivos, seleccionando con criterio las herramientas y recursos
necesarios, para proponer y analizar críticamente soluciones creativas en respuesta a necesidades propias y ajenas.

5.- Desarrollar propuestas personales e imaginativas a partir de ideas o productos preexistentes, considerando la propiedad
intelectual, para responder con creatividad a necesidades propias y ajenas y potenciar la autoestima y el crecimiento
personal.

6.- Crear productos de diseño, respondiendo con creatividad a necesidades concretas, incluidas las del diseño inclusivo y
las relativas a la sostenibilidad, y cuidando la corrección técnica, la coherencia y el rigor de la factura del producto, para
potenciar una actitud crítica y responsable que favorezca el desarrollo personal, académico o profesional en el campo del
diseño.

En esta situación de aprendizaje se va a llevar a cabo (al menos) 1 actividad:

Nombre de la actividad

Diseños



Para evaluar el desarrollo de la actividad se hacen uso de procedimientos de evaluación. Estos procedimientos de
evaluación miden la adquisición de las competencias por parte del alumnado utilizando los denominados criterios de
evaluación.

A continuación se describen los procedimientos de evaluación con sus criterios asociados:

Tipo Nombre Criterios evaluados (peso)

Observación
sistemática Procedimiento 1

1.1.- Reconocer la relación entre las formas y las funciones en objetos de
diseño bidimensionales o tridimensionales, percibiéndolos como
productos susceptibles de transformaciones y mejoras. (1)
1.2.- Explicar en los objetos de diseño las dimensiones simbólicas y
semánticas propias de su lenguaje, identificando sus elementos
sintácticos y constitutivos con actitud receptiva y respetuosa. (1)
2.1.- Identificar las características fundamentales de los principales
movimientos, corrientes, escuelas y teóricos relacionados con el diseño,
comparando productos de diseño de contextos geográficos, históricos y
sociales diversos, y reflexionando de manera crítica sobre las
aportaciones de las mujeres y de las culturas no occidentales. (1)
2.2.- Analizar de manera crítica las diferentes soluciones de diseño
vinculadas a un mismo problema, reflexionando sobre su impacto en el
entorno y estableciendo argumentos que promuevan una conciencia
comprometida con el medio ambiente y con el diseño sostenible. (1)
3.1.- Reconocer las estructuras formales, compositivas y estructurales en
objetos y productos de diferentes ámbitos del diseño, analizando los
procesos y métodos utilizados para desarrollarlos, así como las
finalidades funcionales y comunicativas de las que parten y su impacto en
aspectos tales como la inclusión, la sostenibilidad y el consumo
responsable. (1)
3.2.- Analizar las relaciones compositivas en distintos productos de
diseño, identificando los elementos básicos del lenguaje visual y
explicando su impacto en aspectos como la inclusión, la sostenibilidad y
el consumo responsable. (1)
4.1.- Planificar adecuadamente proyectos de diseño individuales o
colectivos, estableciendo objetivos en función del impacto de
comunicación buscado, programando las distintas fases del plan de
desarrollo, seleccionando con criterio las herramientas y recursos y
priorizando la sostenibilidad. (1)
4.2.- Participar activamente en la organización adecuada de los equipos
de trabajo de los proyectos de diseño colaborativo, identificando las
habilidades requeridas y repartiendo y asumiendo las tareas con criterio.
(1)
4.3.- Evaluar las propuestas de planificación propias y ajenas de manera
crítica y argumentada, analizando su adecuación al impacto de
comunicación buscado. (1)
5.1.- Proyectar soluciones de diseño innovadoras en respuesta a
necesidades personales o de expresión propias, a partir de ideas o
productos preexistentes. (1)
5.2.- Evaluar críticamente las propuestas de diseño personales,
valorando su coherencia y adecuación, y considerando el respeto a la
propiedad intelectual, tanto a la ajena como a la propia. (1)
6.1.- Realizar proyectos elementales de diseño gráfico, diseño industrial o
diseño de espacios habitables, de manera individual y colectiva,
aplicando soluciones creativas en la elaboración de un producto
innovador, y teniendo en cuenta sus implicaciones sociales, económicas
y de transformación, así como los aspectos relacionados con la
propiedad intelectual. (1)
6.2.- Evaluar de manera crítica y argumentada trabajos de diseño propios
y ajenos, valorando tanto la selección coherente y adecuada de los
recursos técnicos, como el rigor y la corrección en la aplicación de las
técnicas de ejecución, desarrollo y presentación del producto, además de



su grado de adecuación al impacto de comunicación buscado y al respeto
a la propiedad intelectual. (1)
6.3.- Identificar las posibilidades de intervención del diseño inclusivo en
diferentes ámbitos de la actividad humana, poniendo en valor los
proyectos innovadores y transformadores de la sociedad. (1)
6.4.- Realizar colectivamente un proyecto de diseño inclusivo, priorizando
su adecuación a una o varias diversidades funcionales concretas,
utilizando de manera creativa las configuraciones formales y
argumentando las decisiones tomadas. (1)

Presentación de un
producto Procedimiento

1.1.- Reconocer la relación entre las formas y las funciones en objetos de
diseño bidimensionales o tridimensionales, percibiéndolos como
productos susceptibles de transformaciones y mejoras. (3)
1.2.- Explicar en los objetos de diseño las dimensiones simbólicas y
semánticas propias de su lenguaje, identificando sus elementos
sintácticos y constitutivos con actitud receptiva y respetuosa. (3)
2.1.- Identificar las características fundamentales de los principales
movimientos, corrientes, escuelas y teóricos relacionados con el diseño,
comparando productos de diseño de contextos geográficos, históricos y
sociales diversos, y reflexionando de manera crítica sobre las
aportaciones de las mujeres y de las culturas no occidentales. (3)
2.2.- Analizar de manera crítica las diferentes soluciones de diseño
vinculadas a un mismo problema, reflexionando sobre su impacto en el
entorno y estableciendo argumentos que promuevan una conciencia
comprometida con el medio ambiente y con el diseño sostenible. (3)
3.1.- Reconocer las estructuras formales, compositivas y estructurales en
objetos y productos de diferentes ámbitos del diseño, analizando los
procesos y métodos utilizados para desarrollarlos, así como las
finalidades funcionales y comunicativas de las que parten y su impacto en
aspectos tales como la inclusión, la sostenibilidad y el consumo
responsable. (3)
3.2.- Analizar las relaciones compositivas en distintos productos de
diseño, identificando los elementos básicos del lenguaje visual y
explicando su impacto en aspectos como la inclusión, la sostenibilidad y
el consumo responsable. (3)
4.1.- Planificar adecuadamente proyectos de diseño individuales o
colectivos, estableciendo objetivos en función del impacto de
comunicación buscado, programando las distintas fases del plan de
desarrollo, seleccionando con criterio las herramientas y recursos y
priorizando la sostenibilidad. (3)
4.2.- Participar activamente en la organización adecuada de los equipos
de trabajo de los proyectos de diseño colaborativo, identificando las
habilidades requeridas y repartiendo y asumiendo las tareas con criterio.
(3)
4.3.- Evaluar las propuestas de planificación propias y ajenas de manera
crítica y argumentada, analizando su adecuación al impacto de
comunicación buscado. (3)
5.1.- Proyectar soluciones de diseño innovadoras en respuesta a
necesidades personales o de expresión propias, a partir de ideas o
productos preexistentes. (3)
5.2.- Evaluar críticamente las propuestas de diseño personales,
valorando su coherencia y adecuación, y considerando el respeto a la
propiedad intelectual, tanto a la ajena como a la propia. (3)
6.1.- Realizar proyectos elementales de diseño gráfico, diseño industrial o
diseño de espacios habitables, de manera individual y colectiva,
aplicando soluciones creativas en la elaboración de un producto
innovador, y teniendo en cuenta sus implicaciones sociales, económicas
y de transformación, así como los aspectos relacionados con la
propiedad intelectual. (3)
6.2.- Evaluar de manera crítica y argumentada trabajos de diseño propios
y ajenos, valorando tanto la selección coherente y adecuada de los

Tipo Nombre Criterios evaluados (peso)



recursos técnicos, como el rigor y la corrección en la aplicación de las
técnicas de ejecución, desarrollo y presentación del producto, además de
su grado de adecuación al impacto de comunicación buscado y al respeto
a la propiedad intelectual. (3)
6.3.- Identificar las posibilidades de intervención del diseño inclusivo en
diferentes ámbitos de la actividad humana, poniendo en valor los
proyectos innovadores y transformadores de la sociedad. (3)
6.4.- Realizar colectivamente un proyecto de diseño inclusivo, priorizando
su adecuación a una o varias diversidades funcionales concretas,
utilizando de manera creativa las configuraciones formales y
argumentando las decisiones tomadas. (3)

Examen
tradicional/Prueba
objetiva/competencial

Procedimiento

1.1.- Reconocer la relación entre las formas y las funciones en objetos de
diseño bidimensionales o tridimensionales, percibiéndolos como
productos susceptibles de transformaciones y mejoras. (6)
1.2.- Explicar en los objetos de diseño las dimensiones simbólicas y
semánticas propias de su lenguaje, identificando sus elementos
sintácticos y constitutivos con actitud receptiva y respetuosa. (6)
2.1.- Identificar las características fundamentales de los principales
movimientos, corrientes, escuelas y teóricos relacionados con el diseño,
comparando productos de diseño de contextos geográficos, históricos y
sociales diversos, y reflexionando de manera crítica sobre las
aportaciones de las mujeres y de las culturas no occidentales. (6)
2.2.- Analizar de manera crítica las diferentes soluciones de diseño
vinculadas a un mismo problema, reflexionando sobre su impacto en el
entorno y estableciendo argumentos que promuevan una conciencia
comprometida con el medio ambiente y con el diseño sostenible. (6)
3.1.- Reconocer las estructuras formales, compositivas y estructurales en
objetos y productos de diferentes ámbitos del diseño, analizando los
procesos y métodos utilizados para desarrollarlos, así como las
finalidades funcionales y comunicativas de las que parten y su impacto en
aspectos tales como la inclusión, la sostenibilidad y el consumo
responsable. (6)
3.2.- Analizar las relaciones compositivas en distintos productos de
diseño, identificando los elementos básicos del lenguaje visual y
explicando su impacto en aspectos como la inclusión, la sostenibilidad y
el consumo responsable. (6)
4.1.- Planificar adecuadamente proyectos de diseño individuales o
colectivos, estableciendo objetivos en función del impacto de
comunicación buscado, programando las distintas fases del plan de
desarrollo, seleccionando con criterio las herramientas y recursos y
priorizando la sostenibilidad. (6)
4.2.- Participar activamente en la organización adecuada de los equipos
de trabajo de los proyectos de diseño colaborativo, identificando las
habilidades requeridas y repartiendo y asumiendo las tareas con criterio.
(6)
4.3.- Evaluar las propuestas de planificación propias y ajenas de manera
crítica y argumentada, analizando su adecuación al impacto de
comunicación buscado. (6)
5.1.- Proyectar soluciones de diseño innovadoras en respuesta a
necesidades personales o de expresión propias, a partir de ideas o
productos preexistentes. (6)
5.2.- Evaluar críticamente las propuestas de diseño personales,
valorando su coherencia y adecuación, y considerando el respeto a la
propiedad intelectual, tanto a la ajena como a la propia. (6)
6.1.- Realizar proyectos elementales de diseño gráfico, diseño industrial o
diseño de espacios habitables, de manera individual y colectiva,
aplicando soluciones creativas en la elaboración de un producto
innovador, y teniendo en cuenta sus implicaciones sociales, económicas
y de transformación, así como los aspectos relacionados con la

Tipo Nombre Criterios evaluados (peso)



propiedad intelectual. (6)
6.2.- Evaluar de manera crítica y argumentada trabajos de diseño propios
y ajenos, valorando tanto la selección coherente y adecuada de los
recursos técnicos, como el rigor y la corrección en la aplicación de las
técnicas de ejecución, desarrollo y presentación del producto, además de
su grado de adecuación al impacto de comunicación buscado y al respeto
a la propiedad intelectual. (6)
6.3.- Identificar las posibilidades de intervención del diseño inclusivo en
diferentes ámbitos de la actividad humana, poniendo en valor los
proyectos innovadores y transformadores de la sociedad. (6)
6.4.- Realizar colectivamente un proyecto de diseño inclusivo, priorizando
su adecuación a una o varias diversidades funcionales concretas,
utilizando de manera creativa las configuraciones formales y
argumentando las decisiones tomadas. (6)

Tipo Nombre Criterios evaluados (peso)



3.- DISEÑO TRIDIMENSIONAL (7 PERIODOS)
Esta unidad de programación está compuesta por 1 situaciones de aprendizaje que son descritas a continuación.

DISEÑO TRIDIMENSIONAL

Descripción y saberes básicos de la situación de aprendizaje, integrando metodologías:

La Unidad de Aprendizaje de 2º de Bachillerato en la asignatura de Diseño se centra en el "Diseño Tridimensional". En esta
unidad, los estudiantes explorarán los principios fundamentales y las técnicas aplicadas en el diseño de objetos y espacios
tridimensionales. Se abordarán aspectos relacionados con la volumetría, la estructura, la función y la estética en la creación
de diseños tridimensionales, con el objetivo de desarrollar habilidades creativas y técnicas en el ámbito del diseño espacial.

Producto solicitado a los alumnos en la situación de aprendizaje:

Diseños

Competencias específicas que se van a trabajar en esta situación de aprendizaje:

1.- Identificar los fundamentos del diseño a partir del análisis crítico de diversos productos de diseño bidimensional y
tridimensional, para profundizar en la comprensión tanto de la complejidad de los procesos y herramientas que intervienen,
como de la dimensión simbólica y semántica de sus lenguajes.

2.- Reflexionar sobre los orígenes, los principios y las funciones del diseño, comparando y analizando producciones de
diferentes épocas, estilos y ámbitos de aplicación, para valorar de manera crítica su impacto medioambiental, social y
cultural.

3.- Analizar de manera crítica y rigurosa distintas configuraciones formales, compositivas y estructurales presentes en el
diseño de diferentes productos, identificando sus elementos plásticos, estéticos, funcionales y comunicativos, para
enriquecer sus propias producciones y conformarse una opinió1onde mayoritariamente a estrategias comerciales y de
márquetin vinculadas al diseño gráfico, a campañas de diseño publicitario, al packaging de los productos a consumir o al
diseño de espacios que favorecen la actividad comercial, por lo que el giro hacia una sociedad de consumo responsable y
sostenible debe ser un eje vertebrador de la materia de Diseño. Es este un terreno que conlleva una gran responsabilidad,
que el alumnado debe conocer y asumir aplicando criterios éticos en la generación de productos, lo que idealmente podrá
trasladar a su propio rol como consumidor y le aportará herramientas poderosas para responder a la manipulación de la
propaganda.

4.- Planificar proyectos de diseño individuales y colectivos, seleccionando con criterio las herramientas y recursos
necesarios, para proponer y analizar críticamente soluciones creativas en respuesta a necesidades propias y ajenas.

5.- Desarrollar propuestas personales e imaginativas a partir de ideas o productos preexistentes, considerando la propiedad
intelectual, para responder con creatividad a necesidades propias y ajenas y potenciar la autoestima y el crecimiento
personal.

6.- Crear productos de diseño, respondiendo con creatividad a necesidades concretas, incluidas las del diseño inclusivo y
las relativas a la sostenibilidad, y cuidando la corrección técnica, la coherencia y el rigor de la factura del producto, para
potenciar una actitud crítica y responsable que favorezca el desarrollo personal, académico o profesional en el campo del
diseño.

En esta situación de aprendizaje se va a llevar a cabo (al menos) 1 actividad:

Nombre de la actividad

Diseños



Para evaluar el desarrollo de la actividad se hacen uso de procedimientos de evaluación. Estos procedimientos de
evaluación miden la adquisición de las competencias por parte del alumnado utilizando los denominados criterios de
evaluación.

A continuación se describen los procedimientos de evaluación con sus criterios asociados:

Tipo Nombre Criterios evaluados (peso)

Observación
sistemática Procedimiento 1

1.1.- Reconocer la relación entre las formas y las funciones en objetos de
diseño bidimensionales o tridimensionales, percibiéndolos como
productos susceptibles de transformaciones y mejoras. (1)
1.2.- Explicar en los objetos de diseño las dimensiones simbólicas y
semánticas propias de su lenguaje, identificando sus elementos
sintácticos y constitutivos con actitud receptiva y respetuosa. (1)
2.1.- Identificar las características fundamentales de los principales
movimientos, corrientes, escuelas y teóricos relacionados con el diseño,
comparando productos de diseño de contextos geográficos, históricos y
sociales diversos, y reflexionando de manera crítica sobre las
aportaciones de las mujeres y de las culturas no occidentales. (1)
2.2.- Analizar de manera crítica las diferentes soluciones de diseño
vinculadas a un mismo problema, reflexionando sobre su impacto en el
entorno y estableciendo argumentos que promuevan una conciencia
comprometida con el medio ambiente y con el diseño sostenible. (1)
3.1.- Reconocer las estructuras formales, compositivas y estructurales en
objetos y productos de diferentes ámbitos del diseño, analizando los
procesos y métodos utilizados para desarrollarlos, así como las
finalidades funcionales y comunicativas de las que parten y su impacto en
aspectos tales como la inclusión, la sostenibilidad y el consumo
responsable. (1)
3.2.- Analizar las relaciones compositivas en distintos productos de
diseño, identificando los elementos básicos del lenguaje visual y
explicando su impacto en aspectos como la inclusión, la sostenibilidad y
el consumo responsable. (1)
4.1.- Planificar adecuadamente proyectos de diseño individuales o
colectivos, estableciendo objetivos en función del impacto de
comunicación buscado, programando las distintas fases del plan de
desarrollo, seleccionando con criterio las herramientas y recursos y
priorizando la sostenibilidad. (1)
4.2.- Participar activamente en la organización adecuada de los equipos
de trabajo de los proyectos de diseño colaborativo, identificando las
habilidades requeridas y repartiendo y asumiendo las tareas con criterio.
(1)
4.3.- Evaluar las propuestas de planificación propias y ajenas de manera
crítica y argumentada, analizando su adecuación al impacto de
comunicación buscado. (1)
5.1.- Proyectar soluciones de diseño innovadoras en respuesta a
necesidades personales o de expresión propias, a partir de ideas o
productos preexistentes. (1)
5.2.- Evaluar críticamente las propuestas de diseño personales,
valorando su coherencia y adecuación, y considerando el respeto a la
propiedad intelectual, tanto a la ajena como a la propia. (1)
6.1.- Realizar proyectos elementales de diseño gráfico, diseño industrial o
diseño de espacios habitables, de manera individual y colectiva,
aplicando soluciones creativas en la elaboración de un producto
innovador, y teniendo en cuenta sus implicaciones sociales, económicas
y de transformación, así como los aspectos relacionados con la
propiedad intelectual. (1)
6.2.- Evaluar de manera crítica y argumentada trabajos de diseño propios
y ajenos, valorando tanto la selección coherente y adecuada de los
recursos técnicos, como el rigor y la corrección en la aplicación de las
técnicas de ejecución, desarrollo y presentación del producto, además de



su grado de adecuación al impacto de comunicación buscado y al respeto
a la propiedad intelectual. (1)
6.3.- Identificar las posibilidades de intervención del diseño inclusivo en
diferentes ámbitos de la actividad humana, poniendo en valor los
proyectos innovadores y transformadores de la sociedad. (1)
6.4.- Realizar colectivamente un proyecto de diseño inclusivo, priorizando
su adecuación a una o varias diversidades funcionales concretas,
utilizando de manera creativa las configuraciones formales y
argumentando las decisiones tomadas. (1)

Presentación de un
producto Procedimiento

1.1.- Reconocer la relación entre las formas y las funciones en objetos de
diseño bidimensionales o tridimensionales, percibiéndolos como
productos susceptibles de transformaciones y mejoras. (3)
1.2.- Explicar en los objetos de diseño las dimensiones simbólicas y
semánticas propias de su lenguaje, identificando sus elementos
sintácticos y constitutivos con actitud receptiva y respetuosa. (3)
2.1.- Identificar las características fundamentales de los principales
movimientos, corrientes, escuelas y teóricos relacionados con el diseño,
comparando productos de diseño de contextos geográficos, históricos y
sociales diversos, y reflexionando de manera crítica sobre las
aportaciones de las mujeres y de las culturas no occidentales. (3)
2.2.- Analizar de manera crítica las diferentes soluciones de diseño
vinculadas a un mismo problema, reflexionando sobre su impacto en el
entorno y estableciendo argumentos que promuevan una conciencia
comprometida con el medio ambiente y con el diseño sostenible. (3)
3.1.- Reconocer las estructuras formales, compositivas y estructurales en
objetos y productos de diferentes ámbitos del diseño, analizando los
procesos y métodos utilizados para desarrollarlos, así como las
finalidades funcionales y comunicativas de las que parten y su impacto en
aspectos tales como la inclusión, la sostenibilidad y el consumo
responsable. (3)
3.2.- Analizar las relaciones compositivas en distintos productos de
diseño, identificando los elementos básicos del lenguaje visual y
explicando su impacto en aspectos como la inclusión, la sostenibilidad y
el consumo responsable. (3)
4.1.- Planificar adecuadamente proyectos de diseño individuales o
colectivos, estableciendo objetivos en función del impacto de
comunicación buscado, programando las distintas fases del plan de
desarrollo, seleccionando con criterio las herramientas y recursos y
priorizando la sostenibilidad. (3)
4.2.- Participar activamente en la organización adecuada de los equipos
de trabajo de los proyectos de diseño colaborativo, identificando las
habilidades requeridas y repartiendo y asumiendo las tareas con criterio.
(3)
4.3.- Evaluar las propuestas de planificación propias y ajenas de manera
crítica y argumentada, analizando su adecuación al impacto de
comunicación buscado. (3)
5.1.- Proyectar soluciones de diseño innovadoras en respuesta a
necesidades personales o de expresión propias, a partir de ideas o
productos preexistentes. (3)
5.2.- Evaluar críticamente las propuestas de diseño personales,
valorando su coherencia y adecuación, y considerando el respeto a la
propiedad intelectual, tanto a la ajena como a la propia. (3)
6.1.- Realizar proyectos elementales de diseño gráfico, diseño industrial o
diseño de espacios habitables, de manera individual y colectiva,
aplicando soluciones creativas en la elaboración de un producto
innovador, y teniendo en cuenta sus implicaciones sociales, económicas
y de transformación, así como los aspectos relacionados con la
propiedad intelectual. (3)
6.2.- Evaluar de manera crítica y argumentada trabajos de diseño propios
y ajenos, valorando tanto la selección coherente y adecuada de los

Tipo Nombre Criterios evaluados (peso)



recursos técnicos, como el rigor y la corrección en la aplicación de las
técnicas de ejecución, desarrollo y presentación del producto, además de
su grado de adecuación al impacto de comunicación buscado y al respeto
a la propiedad intelectual. (3)
6.3.- Identificar las posibilidades de intervención del diseño inclusivo en
diferentes ámbitos de la actividad humana, poniendo en valor los
proyectos innovadores y transformadores de la sociedad. (3)
6.4.- Realizar colectivamente un proyecto de diseño inclusivo, priorizando
su adecuación a una o varias diversidades funcionales concretas,
utilizando de manera creativa las configuraciones formales y
argumentando las decisiones tomadas. (3)

Examen
tradicional/Prueba
objetiva/competencial

Procedimiento

1.1.- Reconocer la relación entre las formas y las funciones en objetos de
diseño bidimensionales o tridimensionales, percibiéndolos como
productos susceptibles de transformaciones y mejoras. (6)
1.2.- Explicar en los objetos de diseño las dimensiones simbólicas y
semánticas propias de su lenguaje, identificando sus elementos
sintácticos y constitutivos con actitud receptiva y respetuosa. (6)
2.1.- Identificar las características fundamentales de los principales
movimientos, corrientes, escuelas y teóricos relacionados con el diseño,
comparando productos de diseño de contextos geográficos, históricos y
sociales diversos, y reflexionando de manera crítica sobre las
aportaciones de las mujeres y de las culturas no occidentales. (6)
2.2.- Analizar de manera crítica las diferentes soluciones de diseño
vinculadas a un mismo problema, reflexionando sobre su impacto en el
entorno y estableciendo argumentos que promuevan una conciencia
comprometida con el medio ambiente y con el diseño sostenible. (6)
3.1.- Reconocer las estructuras formales, compositivas y estructurales en
objetos y productos de diferentes ámbitos del diseño, analizando los
procesos y métodos utilizados para desarrollarlos, así como las
finalidades funcionales y comunicativas de las que parten y su impacto en
aspectos tales como la inclusión, la sostenibilidad y el consumo
responsable. (6)
3.2.- Analizar las relaciones compositivas en distintos productos de
diseño, identificando los elementos básicos del lenguaje visual y
explicando su impacto en aspectos como la inclusión, la sostenibilidad y
el consumo responsable. (6)
4.1.- Planificar adecuadamente proyectos de diseño individuales o
colectivos, estableciendo objetivos en función del impacto de
comunicación buscado, programando las distintas fases del plan de
desarrollo, seleccionando con criterio las herramientas y recursos y
priorizando la sostenibilidad. (6)
4.2.- Participar activamente en la organización adecuada de los equipos
de trabajo de los proyectos de diseño colaborativo, identificando las
habilidades requeridas y repartiendo y asumiendo las tareas con criterio.
(6)
4.3.- Evaluar las propuestas de planificación propias y ajenas de manera
crítica y argumentada, analizando su adecuación al impacto de
comunicación buscado. (6)
5.1.- Proyectar soluciones de diseño innovadoras en respuesta a
necesidades personales o de expresión propias, a partir de ideas o
productos preexistentes. (6)
5.2.- Evaluar críticamente las propuestas de diseño personales,
valorando su coherencia y adecuación, y considerando el respeto a la
propiedad intelectual, tanto a la ajena como a la propia. (6)
6.1.- Realizar proyectos elementales de diseño gráfico, diseño industrial o
diseño de espacios habitables, de manera individual y colectiva,
aplicando soluciones creativas en la elaboración de un producto
innovador, y teniendo en cuenta sus implicaciones sociales, económicas
y de transformación, así como los aspectos relacionados con la

Tipo Nombre Criterios evaluados (peso)



propiedad intelectual. (6)
6.2.- Evaluar de manera crítica y argumentada trabajos de diseño propios
y ajenos, valorando tanto la selección coherente y adecuada de los
recursos técnicos, como el rigor y la corrección en la aplicación de las
técnicas de ejecución, desarrollo y presentación del producto, además de
su grado de adecuación al impacto de comunicación buscado y al respeto
a la propiedad intelectual. (6)
6.3.- Identificar las posibilidades de intervención del diseño inclusivo en
diferentes ámbitos de la actividad humana, poniendo en valor los
proyectos innovadores y transformadores de la sociedad. (6)
6.4.- Realizar colectivamente un proyecto de diseño inclusivo, priorizando
su adecuación a una o varias diversidades funcionales concretas,
utilizando de manera creativa las configuraciones formales y
argumentando las decisiones tomadas. (6)

Tipo Nombre Criterios evaluados (peso)



ANEXO I - CÁLCULO DE CALIFICACIONES

LISTADO DE COMPETENCIAS ESPECÍFICAS

La superación de Diseño implica la adquisición de una serie de competencias específicas. Cada una de estas competencias
específicas contribuirá en parte a la calificación que finalmente obtendrán sus alumunos.

No obstante, es posible que su departamento considere que una competencia específica tenga más importancia que otras
en la calificación final. Esta importancia la puede fijar introduciendo un "peso" a cada competencia específica; este peso se
representa por un número asociado a dicha competencia. Cuanto mayor es el peso (el número asignado) mayor es la
importancia de la competencia.

A través de los criterios de evaluación se valora el grado de adquisición de cada competencia específica; la media
ponderada de esas valoraciones será la calificación que el alumnado obtendrá en Diseño.

Competencias específicas Peso
Diseño
1.- Identificar los fundamentos del diseño a partir del análisis crítico de diversos productos de diseño
bidimensional y tridimensional, para profundizar en la comprensión tanto de la complejidad de los procesos y
herramientas que intervienen, como de la dimensión simbólica y semántica de sus lenguajes.

1

2.- Reflexionar sobre los orígenes, los principios y las funciones del diseño, comparando y analizando
producciones de diferentes épocas, estilos y ámbitos de aplicación, para valorar de manera crítica su impacto
medioambiental, social y cultural.

1

3.- Analizar de manera crítica y rigurosa distintas configuraciones formales, compositivas y estructurales
presentes en el diseño de diferentes productos, identificando sus elementos plásticos, estéticos, funcionales y
comunicativos, para enriquecer sus propias producciones y conformarse una opinió1onde mayoritariamente a
estrategias comerciales y de márquetin vinculadas al diseño gráfico, a campañas de diseño publicitario, al
packaging de los productos a consumir o al diseño de espacios que favorecen la actividad comercial, por lo
que el giro hacia una sociedad de consumo responsable y sostenible debe ser un eje vertebrador de la materia
de Diseño. Es este un terreno que conlleva una gran responsabilidad, que el alumnado debe conocer y asumir
aplicando criterios éticos en la generación de productos, lo que idealmente podrá trasladar a su propio rol
como consumidor y le aportará herramientas poderosas para responder a la manipulación de la propaganda.

1

4.- Planificar proyectos de diseño individuales y colectivos, seleccionando con criterio las herramientas y
recursos necesarios, para proponer y analizar críticamente soluciones creativas en respuesta a necesidades
propias y ajenas.

1

5.- Desarrollar propuestas personales e imaginativas a partir de ideas o productos preexistentes, considerando
la propiedad intelectual, para responder con creatividad a necesidades propias y ajenas y potenciar la
autoestima y el crecimiento personal.

1

6.- Crear productos de diseño, respondiendo con creatividad a necesidades concretas, incluidas las del diseño
inclusivo y las relativas a la sostenibilidad, y cuidando la corrección técnica, la coherencia y el rigor de la
factura del producto, para potenciar una actitud crítica y responsable que favorezca el desarrollo personal,
académico o profesional en el campo del diseño.

1

La calificación de Diseño se calculará a través de la siguiente media ponderada:

calificación Diseño =
CE1 × 1 +  CE2 × 1 +  CE3 × 1 +  CE4 × 1 +  CE5 × 1 +  CE6 × 1

1 +  1 +  1 +  1 +  1 +  1

En la anterior fórmula, CE1 es la calificación que un alumno obtiene en la competencia específica 1, 
En la anterior fórmula, CE2 es la calificación que un alumno obtiene en la competencia específica 2, 
... 
CEn sería la calificación obtenida en la competencia específica "n".



PESO ASOCIADO A CADA CRITERIO DE EVALUACIÓN

Para concretar el nivel de adquisición de cada competencia específica, se utilizarán una serie de criterios de evaluación. Así
pues, las competencias no son evaluadas directamente; la evaluación se hace a través los citados criterios de evaluación;
que a su vez servirán de referencia para generar la calificación obtenida por el alumnado.

Cada criterio de evaluación puede tener, a su vez, un "peso" que determina su contribución ponderada a la valoración del
grado de adquisición de la competencia específica.

La calificación de cada competencia específica será la media ponderada de las calificaciones que usted otorgue a cada
alumno en cada criterio de evaluación.

Competencias específicas con sus criterios de evaluación asociados Peso
1.- Identificar los fundamentos del diseño a partir del análisis crítico de diversos productos de diseño

bidimensional y tridimensional, para profundizar en la comprensión tanto de la complejidad de los procesos y
herramientas que intervienen, como de la dimensión simbólica y semántica de sus lenguajes.

1.1.- Reconocer la relación entre las formas y las funciones en objetos de diseño bidimensionales o tridimensionales,
percibiéndolos como productos susceptibles de transformaciones y mejoras. 1

1.2.- Explicar en los objetos de diseño las dimensiones simbólicas y semánticas propias de su lenguaje, identificando
sus elementos sintácticos y constitutivos con actitud receptiva y respetuosa. 1

2.- Reflexionar sobre los orígenes, los principios y las funciones del diseño, comparando y analizando
producciones de diferentes épocas, estilos y ámbitos de aplicación, para valorar de manera crítica su impacto

medioambiental, social y cultural.
2.1.- Identificar las características fundamentales de los principales movimientos, corrientes, escuelas y teóricos
relacionados con el diseño, comparando productos de diseño de contextos geográficos, históricos y sociales
diversos, y reflexionando de manera crítica sobre las aportaciones de las mujeres y de las culturas no occidentales.

1

2.2.- Analizar de manera crítica las diferentes soluciones de diseño vinculadas a un mismo problema, reflexionando
sobre su impacto en el entorno y estableciendo argumentos que promuevan una conciencia comprometida con el
medio ambiente y con el diseño sostenible.

1

3.- Analizar de manera crítica y rigurosa distintas configuraciones formales, compositivas y estructurales
presentes en el diseño de diferentes productos, identificando sus elementos plásticos, estéticos, funcionales y
comunicativos, para enriquecer sus propias producciones y conformarse una opinió1onde mayoritariamente a

estrategias comerciales y de márquetin vinculadas al diseño gráfico, a campañas de diseño publicitario, al
packaging de los productos a consumir o al diseño de espacios que favorecen la actividad comercial, por lo que el

giro hacia una sociedad de consumo responsable y sostenible debe ser un eje vertebrador de la materia de
Diseño. Es este un terreno que conlleva una gran responsabilidad, que el alumnado debe conocer y asumir

aplicando criterios éticos en la generación de productos, lo que idealmente podrá trasladar a su propio rol como
consumidor y le aportará herramientas poderosas para responder a la manipulación de la propaganda.

3.1.- Reconocer las estructuras formales, compositivas y estructurales en objetos y productos de diferentes ámbitos
del diseño, analizando los procesos y métodos utilizados para desarrollarlos, así como las finalidades funcionales y
comunicativas de las que parten y su impacto en aspectos tales como la inclusión, la sostenibilidad y el consumo
responsable.

1

3.2.- Analizar las relaciones compositivas en distintos productos de diseño, identificando los elementos básicos del
lenguaje visual y explicando su impacto en aspectos como la inclusión, la sostenibilidad y el consumo responsable. 1

4.- Planificar proyectos de diseño individuales y colectivos, seleccionando con criterio las herramientas y recursos
necesarios, para proponer y analizar críticamente soluciones creativas en respuesta a necesidades propias y

ajenas.
4.1.- Planificar adecuadamente proyectos de diseño individuales o colectivos, estableciendo objetivos en función del
impacto de comunicación buscado, programando las distintas fases del plan de desarrollo, seleccionando con criterio
las herramientas y recursos y priorizando la sostenibilidad.

1

4.2.- Participar activamente en la organización adecuada de los equipos de trabajo de los proyectos de diseño
colaborativo, identificando las habilidades requeridas y repartiendo y asumiendo las tareas con criterio. 1

4.3.- Evaluar las propuestas de planificación propias y ajenas de manera crítica y argumentada, analizando su
adecuación al impacto de comunicación buscado. 1



5.- Desarrollar propuestas personales e imaginativas a partir de ideas o productos preexistentes, considerando la
propiedad intelectual, para responder con creatividad a necesidades propias y ajenas y potenciar la autoestima y

el crecimiento personal.
5.1.- Proyectar soluciones de diseño innovadoras en respuesta a necesidades personales o de expresión propias, a
partir de ideas o productos preexistentes. 1

5.2.- Evaluar críticamente las propuestas de diseño personales, valorando su coherencia y adecuación, y
considerando el respeto a la propiedad intelectual, tanto a la ajena como a la propia. 1

6.- Crear productos de diseño, respondiendo con creatividad a necesidades concretas, incluidas las del diseño
inclusivo y las relativas a la sostenibilidad, y cuidando la corrección técnica, la coherencia y el rigor de la factura
del producto, para potenciar una actitud crítica y responsable que favorezca el desarrollo personal, académico o

profesional en el campo del diseño.
6.1.- Realizar proyectos elementales de diseño gráfico, diseño industrial o diseño de espacios habitables, de manera
individual y colectiva, aplicando soluciones creativas en la elaboración de un producto innovador, y teniendo en
cuenta sus implicaciones sociales, económicas y de transformación, así como los aspectos relacionados con la
propiedad intelectual.

1

6.2.- Evaluar de manera crítica y argumentada trabajos de diseño propios y ajenos, valorando tanto la selección
coherente y adecuada de los recursos técnicos, como el rigor y la corrección en la aplicación de las técnicas de
ejecución, desarrollo y presentación del producto, además de su grado de adecuación al impacto de comunicación
buscado y al respeto a la propiedad intelectual.

1

6.3.- Identificar las posibilidades de intervención del diseño inclusivo en diferentes ámbitos de la actividad humana,
poniendo en valor los proyectos innovadores y transformadores de la sociedad. 1

6.4.- Realizar colectivamente un proyecto de diseño inclusivo, priorizando su adecuación a una o varias diversidades
funcionales concretas, utilizando de manera creativa las configuraciones formales y argumentando las decisiones
tomadas.

1

Competencias específicas con sus criterios de evaluación asociados Peso

A modo de ejemplo, la calificación de la competencia específica 6 se calculará a través de la siguiente media ponderada:

calificación CE6 =
CEV6.1 × 1 +  CEV6.2 × 1 +  CEV6.3 × 1 +  CEV6.4 × 1

1 +  1 +  1 +  1

En la anterior fórmula, CEV6.1 es la calificación que un alumno ha obtenido al evaluar el criterio de evaluación 6.1, 
en general, CEV6.n sería la calificación obtenida en el criterio de evaluación "n".


